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Оперативна програма „Регионално развитие” 

2007 – 2013 г.



МЕТОДИКА ЗА ОПРЕДЕЛЯНЕ НА КОМПЛЕКСНАТА ОЦЕНКА 
НА ОФЕРТИТЕ

ОТКРИТА ПРОЦЕДУРА ЗА ВЪЗЛАГАНЕ 
НА ОБЩЕСТВЕНА ПОРЪЧКА С ПРЕДМЕТ:

„Изпълнение на мерки за публичност и визуализация в рамките на проект на Община Монтана „Осигуряване на зелена и достъпна среда в град Монтана““
Критерият за оценка на офертите е икономически най-изгодна оферта
При оценката на офертите първо се разглежда техническата част, след това финансовата и накрая двете оценки се обединяват. 

А) Техническа оценка (К) - Демонстрирани от участника умения и възможности за изпълнението на поръчката – max 70 точки

Кi = K1 + K2,

Ki – оценка на i-тата оферта

Показателите за оценяване са:

К1 –Качество на предложената рекламна кампания, вкл. на чужди пазари и в България

К2 – Идеен проект за криейтив
	Показател и степен на съответствие
	Точки

	K1. Концепция за изпълнение на мерките за осигуряване на информираност и публичност
	Макс. 50

	Създаване и разпространение на информационни брошури и плакати
	Макс. 15

	Предложените идейни проекти на брошури и плакати са съобразени с концепцията и техническите параметри на заданието. Творческата идея има визия, която е единна и обединява графично всички мерки за информация и публичност. Тази визия кореспондира с концепцията за изпълнение на другите мерки за осигуряване на информираност и публичност.
	15

	Предложените идейни проекти на брошури и плакати са съобразени с концепцията и техническите параметри на заданието. Рекламните материали съдържат различни визуални и комуникационни изразителни средства.
	7

	Предложените идейни проекти на брошури и плакати са съобразени с концепцията и техническите параметри на заданието. Рекламните материали съдържат различни визуални и комуникационни изразителни средства, но в тях само се преповтарят изискванията на възложителя и не е вложена единна визия.
	1

	Разработване на рекламна визия за билборд, постоянни табели и банер 
	Макс. 15

	Дизайнът и съдържанието на идейните проекти за рекламна визия за билборд, постоянни табели и банер следват единната творческа концепция. Рекламните визии са информативни, с оригинален и впечатляващ дизайн и спомагат за популяризирането на проекта сред ключовите целеви публики.
	15

	Дизайнът и съдържанието на идейните проекти за рекламна визия за билборд, постоянни табели и банер, следват единната творческа концепция. Предложените идейни проекти са информативни, с добър крейтив, но не са оригинални. 
	7

	Дизайнът и съдържанието на идейните проекти за рекламна визия за билборд, постоянни табели и банер не се базират на графичните изразителни средства, съставляващи единна концепция. Предложените идейни проекти не са информативни и креативни.
	1

	Публични събития в рамките на проекта 
	Макс. 10.

	Участникът е предложил концепция за организация и сценарий публичните събития (пресконференции), които отразяват спецификата на проекта. 
	5

	Участникът е предложил концепция за организация и сценарий публичните събития (пресконференции), от които не е видно как ще се постигнат специфичните цели на проекта.
	7

	Публикуване на съобщения
	Макс. 10.

	Участникът е предложил детайлен план, в който са обхванати интернет медии и обхващат целевата аудитория посетители в максимална степен. Подборът на интернет медии е релевантен и изчерпателно аргументиран, посредством данни за посетителската аудитория и статистика на посещаемостта
	10

	Участникът е предложил детайлен план, в който са обхванати интернет медии и обхващат целевата аудитория посетители в максимална степен. Подборът на интернет медии не е релевантен или е релевантен, но не е изчерпателно аргументиран, посредством данни за посетителската аудитория и статистика на посещаемостта
	5

	В предложения план са обхванати интернет медии, които не са позиционирани в целевата посетителска аудитория на кампанията. Подборът на медиите не е релевантен и не е аргументиран и не са приложени данни за посетителската аудитория и статистика на посещаемостта
	1

	K2.Организация на изпълнението 
	Максимум 20

	Разпределението на различните ресурси при изпълнение на дейностите, предмет на поръчката, е правилно, логично и изчерпателно описано. Предложената организация осигурява в максимална степен качество на изпълнение на поръчката. Разпределението на задачите и отговорностите между експертите в изпълнението на поръчката са адекватни и целесъобразни на представеното и същото се покрива от декларираната ресурсна осигуреност от страна на участника. 
	20 т.

	Разпределението на различните ресурси при изпълнение на дейностите, предмет на поръчката в основната си част е правилно, логично и изчерпателно описано, но предложената организация не осигурява в максимална степен качество на изпълнение на поръчката. Разпределението на задачите и отговорностите между експертите спрямо разработването на различните документи не са напълно адекватни и целесъобразни на представеното и същото се покрива от декларираната ресурсна осигуреност от страна на участника. 
	15 т.

	Разпределението на различните ресурси при изпълнение на дейностите, предмет на поръчката е неправилно, в значителна степен алогично и неизчерпателно описано, като предложената организация не осигурява качество на изпълнение на поръчката. Разпределението на задачите и отговорностите между експертите спрямо разработването на различните документи не са адекватни и целесъобразни на представеното от страна на участника. 
	10 т.

	Участникът само е изброил ресурсите, с които разполага и експертите, които ще използва за изпълнение на поръчката, но не е посочил как посредством тях ще изпълни дейностите, предмет на поръчката. 
	5 т.


Б/ Финансова оценка (Ц) – максимум 30 точки

Оценката на предложената от участника цена се формира по следната формула:

Ц = (Цmin / Цi) * 30
Където:

Ц – Финансова оценка,

Цi–Цена, предложена от участника, 

Цmin–Минимална предложена цена.

Максимален брой точки – 30 т.

В/ Комплексна оценка (КО)

Комплексната оценка (КО) на офертата на участника се изчислява като сбор от индивидуалните оценки по отделните показатели съобразно следната формула:

КО = К + Ц,

Където:

КО – Комплексна оценка,

К – Техническа оценка,

Ц- Финансова оценка.

КО има максимална стойност 100 точки.

Комисията прилага методиката по отношение на всички, допуснати до оценка оферти, без да я променя.


ІІІ. Крайно класиране на Участниците

Крайното класиране на участниците се извършва по броя на точките, получени за всеки участник. На първо място се класира участникът, получил най-висока обща оценка. 

В случай че комплексните оценки на две или повече оферти са равни, за икономически най-изгодна се приема тази оферта, в която се предлага най-ниска цена. При условие че и цените са еднакви се сравняват оценките по показателя с най-висока относителна тежест и се избира офертата с по-благоприятна стойност по този показател. В случай, че офертата не може да се определи по този ред, Комисията провежда публично жребий за определяне на изпълнител между класираните на първо място оферти.
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Този документ е създаден в рамките на проект „Осигуряване на зелена и достъпна среда в град Монтана”, в изпълнение на схема за предоставяне на безвъзмездна помощ BG161PO001/1.4-09/2012 „Зелена и достъпна градска среда ”, която се осъществява с финансовата подкрепа на Оперативна програма «Регионално развитие» 2007-2013 г., съфинансирана от Европейския съюз чрез Европейския фонд за регионално развитие. Цялата отговорност за съдържанието на публикацията се носи от Община Монтана и при никакви обстоятелства не може да се счита, че този документ отразява официалното становище на Европейския съюз и Управляващия орган.
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